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Morandi, 40 anni di storia
e un futuro «n crescita»

112013 e gia in deciso aumento rispetto all' anno prima
«Dialogo e collaborazione hanno permesso lo sviluppo
su questi pilastri fondiamo le nostre prossime sfide»

Magda Biglia

Una festa per i primi 40 anni,
un 2013 in netta ripresa. Due
buoni motivi per brindare, co-
me successo ieri alla Morandi
spa di Flero durante 'evento
promosso per ricordare, in-
nanzitutto, 'esperienza indu-
striale avviata nel 1973 da Vit-
torio Morandi (scomparso nel
2011); ma anche per esprime-
relasoddisfazione fruttodiun
presente e un futuro «in cresci-
ta» nonostante le difficolta
nel settore di riferimento.

| DATI al 31 agosto di quest’an-
no, illustrati dal presidente e
amministratore delegato
Emanuele Morandi (é anche
leader del portale Siderwweb.
com), accompagnato dal diret-
tore generale Giorgio Ma-
schietto, mostrano un +30%
per i volumi transati e il fattu-
rato, pari a 4 milioni nel 2012:
il bilancio al 31 dicembre scor-
so si e chiuso positivo nono-
stante il calo delle vendite in
seguito alla perdita di due
grandi clienti, come Ilva di Ta-
ranto e il gruppo Lucchini. Lo-
biettivo é archiviare’esercizio
con un incremento del 40%, 6
milatonnellate «trattate» eri-

Giorgio Maschietto e Emanuele Morandi della Morandi pa diFlero

sultato netto in aumento. Gia
afine del mese scorsoil quanti-
tativo commercializzato dalla
societa - attiva nel trading e la-
vorazione di prodotti siderur-
gici - era pari a 4 mila ton, a
fronte delle 4.300 di tutto I'an-
no prima. La forza dell’azien-
da, come spiegato dai vertici,
si fonda sull’introduzione di
nuovi prodotti e dall’accorcia-
mento dei passaggi fino al
cliente per unarisposta pit di-
retta. «E con questa strategia,
nel segno della qualita, che po-
tremo aumentare laquotadel-
Texport - ha detto Maschietto
-: oravale soloil 5% delle vendi-
te complessive».

IL2013 ¢ stato anche nel segno
degliinvestimenti: oltre all’ac-
quisto delle quattromila ton-
nellate di materiale, va regi-
strata linstallazione di una
nuova linea di taglio. «Sforzi
resi possibili da una struttura
finanziariasolida», ha precisa-
to Maschietto, che siede nel
Cda completato da Fabio Roc-
ca (entrambi con deleghe); la
responsabilita dei progetti fu-
turi e affidata a Francesca Mo-
randi (figlia del presidente).
Nel 2012 quattro dipendenti
(una decina il totale) sono di-
venuti azionisti con una quota
totale del 16%: sono France-
sco Bolpagni, assunto nel 1987

e tuttora al lavoro, Michela
Ferraglio (prima donna in
azienda), Silvio Mor elo stesso
Maschietto. «Solo il dialogo e
la collaborazione hanno per-
messo alla Morandi di svilup-
parsiesu questi pilastri affron-
tiamo le prossime sfide», ha
sottolineato Emanuele Moran-
di. Tutti insieme sono protago-
nisti in una storia che dura da
quattro decenni, da quando
Vittorio, ex addetto della Cele-
stri, ha avviato una ditta indi-
viduale attiva nella distribu-
zione in campo siderurgico.
Poi sono seguite Tubi Stock,
Soluzioni Finanziarie, Global-
sider, § /€b che, dal 2005,

organizza «Madein/Steel»]

NEL DUEMILA Morandi é diven-
tata spa, € passata dai tubi di
insufflazione  dell’ossigeno
per le acciaierie a una gamma
di proposte per diversi impie-
ghi (strutturale, carpenteria,
segnaletica stradale, bussag-
gio e puliziasiviere). Per soddi-
sfare le nuove esigenze si sono
rese necessarie lavorazioni co-
me il taglio a misura, la filetta-
tura, la sbavatura, la calibratu-
ra, la manicottatura e questo
ha comportato una spesa di 2
milioni di euro per la nuova li-
nea di macchinari. Non pote-
vamancare alla festal’esibizio-
ne di Marydolls, rock band di
cui ¢ leader Paolo Morandi (fi-
glio di Emanuele), che lo scor-
so aprile ha pubblicato il se-
condo album «La calma».e
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