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GIORNALE DI BRESCIA

La «famiglia» Morandi spa: 40 anni e un solido futuro

Ieri festa in fabbrica. I1 2013 anno di crescita. E in azienda adesso entra la terza generazione

FLERO Un'azienda cresciuta negli
anni puntando sulla qualita dei suoi
prodotti, sulla continua innovazio-
ne e sulla ricerca di mercati sempre
piuinternazionali, ma che conserva
nella sua anima lo spirito di una
grande famiglia. E' questo il bilan-
cio dei 40 anni della Morandi spa,
un traguardo celebrato ieri sera con
una festa nella sede di via Don Mila-
ni, a Flero, durante la quale e stata
inaugurata una mostra fotografica
dal titolo "I volti di un'impresa".
Fondata nel settembre 1973 da Vit-
torio Morandj, all'epoca 46enne, all'
indomani della pensione maturata
alla Celestri, storica azienda siderur-
gica del gruppo Falck, la Morandi
nasce come dittaindividuale con se-
deinviaZaraaBrescia e sispecializ-
zanelladistribuzione di materiale si-
derurgico. Tre, all'epoca, i dipen-
denti, di cui due ex colleghi di Vitto-
rio alla Celestri, ai quali, nel giro di
tre anni si aggiungono i figli Ema-
nuele e Franco nella gestione della
contabilita e nell'organizzazione
del primo stabilimento.

«Allorala qualita non contavamolto
- ricorda Emanuele Morandi, oggi
presidente eamministratore delega-
todellasocieta-. Cisivantava diven-
dere materiali in stock, in genere di
seconda scelta». Tubi, trafilati e la-
minati, la cui produzione si trasferi-
sce dall'82 nei terreni della famiglia,

Da sinistra Giuseppe Pasini, Emanuele Morandi e Franco Tamburini

a Flero, dov’era solo campagna.
Vittorio nel 1986 viene nominato ca-
valiere del Lavoro e la sua impresa,
che nel frattempo & diventata una
stl, accresce via via la qualita dei
suoi prodotti, come pure i volumi.
Di pari passo aumentano i dipen-
denti del gruppo, che dal 1989 si ar-
ricchisce delle societa Tubi Stock,
Soluzioni Finanziarie, Globalsider e
per diventare nel 2001
una societa per azioni.
Dal 1992, dopolascomparsa di Fran-
co, che aveva deciso di lasciare
l'azienda un anno prima per dedi-
carsi al sociale, la Morandi srl inizia
ad instaurare legami pil stretti con
il territorio, a cui comincia a destina-
re parte dei suoi profitti. «E' I'avvio
di un percorso che ci ha portati nel
giugno 2013 a cedere il 16% delle
quote societarie della Morandi spa
a quattro dei nostri undici dipen-
denti - racconta il presidente -, che
cosl potranno essere protagonisti at-
tivi del nostro futuro».
Una scelta che ha coinciso con una
fase di rilancio della Morandi, dopo
I'annus horribilis del 2011, nel qua-
le, alla morte del fondatore Vittorio,
sisono sommatele difficolta econo-
miche determinate dalla grave crisi
cheha colpito alcuni dei clienti stori-
ci (Ilva, Lucchini su tutti).
Seil 2012 infatti si & chiuso in pareg-
gio, il 2013 ha fatto gia registrare un
+40% sia del fatturato sia dei volumi

(quest'anno si supereranno le 6mila
tonnellate) e un raddoppio della
marginalita, rivolgendosi sempre
piu all'utilizzatore finale.
«llnostro core business & rappresen-
tato oggi dai tubi per l'insufflaggio,
periqualiabbiamo appenarealizza-
tounanuovalinea produttiva e inve-
stito in macchinari dedicati al ta-
glio. 1l valore aggiunto & dato dalla
capacita di assecondare le richieste
specifiche dei clienti, personalizzan-
do sempre di pii1 i prodotti», spiega
Giorgio Maschietto, uno dei 4 nuovi
soci, che e appena stato nominato
anche direttore generale della Mo-
randi spa «Stiamo cercando inoltre
di internazionalizzarci sempre di
pil1 - continua Maschietto -, inter-
cettando clienti dell'Est e del Nord
Africar. «Vorremmo incrementare
le esportazioni dal 5% al 20% in due
anni - chiarisce il presidente e abbia-
mo affidato a mia figlia Francesca,
appenaentratain azienda, il compi-
to di innovarci ed internazionaliz-
Zarci».,
Matralesfide che attendono la Mo-
randi nell'immediato futuro c'é an-
che Expo 2015, in cui l'edilizia e
quindi anche la siderurgia, avranno
un ruolo determinante. «<Una occa-
sione anche per la siderurgia bre-
sciana che conta circa 150 imprese -
commenta Emanuele Morandi-, a
patto pero di riuscire a fare rete».
Clara Piantoni
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